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Έντυπη και Ηλεκτρονική Προβολή στην 
Αγορά της Μαζικής Εστίασης



Η O.MIND CREATIVES με πολυετή επιτυχημένη πορεία 

στην έκδοση επαγγελματικών-κλαδικών περιοδικών 

καταφέρνει με ένα επιτελείο έμπειρων και ικανών 

στελεχών να διεισδύει σε ιδιαίτερα απαιτητικές 

αγορές της ελληνικής οικονομίας και να λειτουργεί ως 

«συνδετικός κρίκος» ανάμεσα σε επαγγελματίες και 

επιχειρήσεις, πελάτες και προμηθευτές. Τα έντυπα και 

ηλεκτρονικά μέσα που διαθέτει η O.MIND CREATIVES,  

αποτελούν πηγή έγκυρης ενημέρωσης και μεταφοράς 

γνώσης, αλλά και σημαντικό επικοινωνιακό «εργαλείο» 

στοχευμένης εταιρικής προβολής που κάθε επιχείρηση 

μπορεί να αξιοποιήσει και να επωφεληθεί για να 

εισέλθει σε νέες αγορές, να αυξήσει τις πωλήσεις της, 

να ενισχύσει την αναγνωρισιμότητα και τη φήμη της, 

να προσελκύσει νέους πελάτες, να γνωστοποιήσει και 

να προωθήσει τα προϊόντα και τις υπηρεσίες της και να 

καθιερωθεί ακόμη και ως ηγέτιδα στο είδος της.  

www.omind.gr

Στην αγορά της Μαζικής Εστίασης, ένα μοντέρνο μέσο 

ενημέρωσης, το περιοδικό GRILL MAGAZINE, αποτελεί 

από το 2015, βασική πηγή ενημέρωσης για όλα τα θέματα 

που απασχολούν τους επιχειρηματίες και επαγγελματίες 

της Μαζικής Εστίασης και του Fashion Dinning, δίνοντας 

ταυτόχρονα αποτελεσματικές λύσεις και καινοτόμες 

επιχειρηματικές ιδέες που βοηθούν τις επιχειρήσεις να 

διαφοροποιηθούν, να εξελιχθούν και να προσαρμοστούν στις 

σύγχρονες προκλήσεις που επιτάσσει η νέα πραγματικότητα 

στην εγχώρια και διεθνή αγορά. 

Ακολουθούν οι τρόποι εταιρικής προβολής που βασίζονται 

στο σύγχρονο μάρκετινγκ του διαφημιστικού δικτύου που 

έχει αναπτύξει το GRILL MAGAZINE με την έντυπη έκδοση 

και τα ηλεκτρονικά μέσα που διαθέτει, και προτείνει η 

O.MIND CREATIVES στις επιχειρήσεις να επιλέξουν ή και να 

συνδυάσουν επενδύοντας στην ενίσχυση του εταιρικού τους 

προφίλ και διεκδικώντας ένα ακόμη ευρύτερο πελατολόγιο 

που κινείται στην αγορά της Μαζικής Εστίασης.

ΕΙΣΑΓΩΓΗ

ΔΥΝΑΤΟΤΗΤΕΣ ΠΡΟΒΟΛΗΣ 
ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ ΤΗΣ ΜΑΖΙΚΗΣ ΕΣΤΙΑΣΗΣ
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Οι εταιρείες που αποφασίζουν να προβάλλουν 

τα προϊόντα και τις υπηρεσίες τους με εταιρική 

διαφήμιση στο GRILL MAGAZINE, επιλέγουν 

ταυτόχρονα να κάνουν μια δυναμική παρουσίαση 

στους πελάτες που πραγματικά τις ενδιαφέρουν 

μέσα από μια πολυτελή πολυσέλιδη έκδοση, 

μεγάλου φορμάτ εκτύπωσης και πλούσιου 

περιεχομένου που απευθύνεται μόνο σε 

επαγγελματίες, η οποία αναδεικνύει με ποιότητα 

και σοβαρότητα τη διαφημιστική τους καμπάνια 

κινώντας το ενδιαφέρον των αναγνωστών. 

Το τιράζ του περιοδικού με 7.500 αντίτυπα ανά 

έκδοση, διανέμεται στους αποδέκτες του μέσω 

ΕΛΤΑ και μοιράζεται στα μεγαλύτερα συνέδρια 

και τις σημαντικότερες εκθέσεις της αγοράς. Οι 

δυνατότητες διαφήμισης ποικίλουν σε διαστάσεις 

και συχνότητα, ανάλογα με τις ανάγκες των 

διαφημιζόμενων. Το GRILL MAGAZINE, με το 

κύρος και τη γοητεία της έντυπης έκδοσής του, 

καθιερώθηκε ως ένα αποτελεσματικό μέσο 

στοχευμένης διαφήμισης που δίνει τη δυνατότητα 

και την ευκαιρία στις εταιρείες να απολαμβάνουν 

και πλήθος δωρεάν ηλεκτρονικών παροχών -σε 

συνδυασμό με την έντυπη διαφήμιση που θα 

επιλέξουν- ανοίγοντας ουσιαστικά ένα ακόμα 

«παράθυρο» στον επιχειρηματικό κόσμο με 

πολλαπλά οφέλη.

· 6 τεύχη ανά έτος
· έκδοση κάθε 2 μήνες
· 7.500 τιράζ
· κυκλοφορεί από το 2015

ΕΝΤΥΠΗ ΕΚΔΟΣΗ 
GRILL MAGAZINE
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ΑΠΟΣΤΟΛΗ
Έχοντας περάσει ένα σημαντικό 
διάστημα της ζωής τους 
στο εξωτερικό� ο �ρήστος 
Εξαρχόπουλος και ο �ωστής 
�αρατζιάς στο �ερολίνο και ο 
�τέμης �αμαράς στο �ονδίνο� 
αποφάσισαν να επιστρέψουν 
στην Θεσσαλονίκη και να 
ξεκινήσουν κάτι δικό τους. Αυτή 
είναι η ομάδα πίσω από το 
�������� ������������� από το 
������ ���� ��� και �������� και 
φυσικά πίσω από το ��������� 
�������.

I.   Η οδός Η Ερνέστου Εμπράρ� στα �νω �αδάδικα της Θεσσαλονίκης έχει 
μετατραπεί σε ένα μόνιμο ������ ���� ���������. �ο ήσυχο δρομάκι γίνεται το 
βράδυ μια μικρή γαστρονομική πιάτσα 

II.  �� ��������� ������� ������ επί της �ημητρακοπο�λου ��� στο �ουκάκι

III.  �� ��������� ������� ������� επί της Ευφράνορος �� στο �αγκράτι

IIII.   � �ρήστος Εξαρχόπουλος �αριστερά� και �ωστής �αρατζιάς� δ�ο από 
τους δημιουργο�ς των ��������� �������

1I

I

I

1II 1III

Tarantino Burger.indd   2 01/09/2023   12:27 PM

O    �ωστής �αρατζιάς και ο �ρήστος Εξαρχόπουλος ζούσαν στο �ε-

ρολίνο για πάνω από πέντε χρόνια. Ονομάζονταν gr.it και εκεί έκα-

ναν ��� �� ελληνική κουζίνα σε αγορές και μπαρ της γερμανι-

κής πρωτεύουσας, με άκρως ελληνικά φαγητά όπως τα γεμιστά. �ούλευαν στο 

�tr��t ���� ���r����, που γίνεται κάθε �έμπτη στο �ερολίνο, στην αγορά 

��r�t�����, �και λέω αφού γίνεται εδώ που έχει ��� βαθμούς τον χειμώνα, είναι 

δυνατόν να μην γίνεται στην Ελλάδα� �αι με τους φίλους μου δημιουργήσαμε 

το �tr��t ���� ���ti��� στην Θεσσαλονίκη το ����, όπου έγινε χαμός και αυτό 

όσο πάει ανεβαίνει� αναφέρει ο �ρήστος. 

��εκινήσαμε κάνοντας ένα ���� ��r��t και συνεχίσαμε με τα �tr��t ���� και 

το ένα έφερε το άλλο. Σε κάποια φάση συνεργαστήκαμε και με τον τωρινό 

μας συνεργάτη και φίλο, τον �τέμη, ο οποίος πολλές γνώσεις στον τομέα του 

κρέατος. Είναι από την �ερκίνη, όπου εκεί διαθέτει εστιατόριο με πολύ ιδιαίτε-

ρες κοπές και μας ήρθε έτσι σε ένα τρελό στενό στην Θεσσαλονίκη να κά-

νουμε το ��r��ti��� συμπληρώνει ο �ωστής. Το ��r��ti�� ��rg�r� έχει δική 

του βερολινέζικη αισθητική, στην οποία δεν έχει επέμβει αρχιτέκτονας, ένας 

���t χώρος, �r�� t�� ��r�t�� διακόσμησης, �και όχι �εύτο �i�t�g�, περιέχει 

όλα αυτά που μας αρέσουν� σημειώνει ο �ρήστος Εξαρχόπουλος, που ζει 

μόνιμα στην Θεσσαλονίκη, αλλά επισκέπτεται συχνά το �ερολίνο, για να τρα-

φεί όπως μας λέει αισθητικά και έπειτα επιστρέφει.

�ώς όμως προέκυ�ε και τι αντιπροσωπεύει το όνομα ‘��r��ti��’� �πως μας 

εξηγεί ο �ρήστος Εξαρχόπουλος, �Μας αρέσουν όλα αυτά τα ����tt�r και 

μας ταιριάζει νομίζω. Είναι και η σκήνη στο ���� �i�ti�� με τα μπέργκερ. Οπότε 

όλα αυτά μαζί έφτιαξαν το ��r��ti�� ��rg�r��. 

�αι μας εξηγεί ποιο είναι το στιλ στο οποίο αναφέρεται� ��μεινα πέντε χρό-

νια στο �ερολίνο και μου αρέσει αυτό που ονομάζουμε ‘��r�i� �t���’, δηλαδή 

‘ό,τι βρίσκουμε στον δρόμο’. �α καταστήματά μας δεν έχουν γίνει από κάποιον 

αρχιτέκτονα, όλη η αισθητική τους είναι η δική μας αισθητική, το δικό μας γού-

στο. �χω επηρεαστεί πολύ από το �ερολίνο. Ας πούμε πως η ανάγκη δημι-

ουργεί την τάση και όχι η τάση την ανάγκη. �ηλαδή για μια πόλη που χτίστηκε 

από τα ερείπια μετά τον �ο �αγκόσμιο �όλεμο, όλα τα μπαρ που είναι ‘��r�i� 

�t���’, προέκυ�αν από την ανάγκη των ανθρώπων να τα κάνουν, επειδή δεν εί-

χαν τίποτα. Αυτό θέλουμε και εμείς, να είναι όλα ‘του δρόμου’, αυθεντικά�.

Το πρώτο ��r��ti�� ��rg�r� άνοιξε στην Θεσσαλονίκη, το ����, στην Ερνέ-

στου Εμπράρ, �ένα πολύ περίεργο δρόμο, τον οποίο σιγά σιγά ο κόσμος αγά-

πησε πολύ� μας λέει ο �ωστής �αρατζιάς. �να σκοτεινό στενό στα �νω �α-

δάδικα, άδειο ουσιαστικά, άβατο, που δεν υπάρχει καν στον χάρτη και αυτό γι-

ατί ποτέ δεν συμπεριλήφθηκε, ως δρόμος, σε κάποιο επίσημο έγγραφο του 

δήμου.

Η Ερνέστου Εμπράρ, που τιμά τη μνήμη του ανθρώπου που χάρισε στη 

Θεσσαλονίκη το σχέδιο της �λατείας Αριστοτέλους και ανέλαβε την ανοικο-

δόμηση της πόλης μετά την πυρκαγιά του ����, είναι σήμερα ο πρώτος ‘ιδιωτι-

κός δρόμος’ της Θεσσαλονίκης.

Οι ���� ���� ���, μετά την επέκταση του ��r��ti�� στην αγορά Μοδιάνο, 

λειτουργούν στον μοναδικό ‘ιδιωτικό δρόμο’ της Θεσσαλονίκης, ένα δρόμο 

που δεν είχε τίποτα και τώρα φιλοδοξούν εκεί να σχηματίσουν το πρώτο ‘στα-

θερό’ �tr��t ���� ���ti��� της Ελλάδας.

Στην Ερνέστου Εμπράρ, λειτουργούν σήμερα πέντε καταστήματα και ο 

δρόμος δεν θυμίζει σε τίποτα αυτό που ήταν παλιά. Εκτός από το ��r��ti�� 

��rg�r�, στεγάζονται εκεί τα εξής καταστήματα� η ναπολετάνικη πιτσαρία �i��� 

���� ���, μια τακερία μεξικάνικη, η �����ri� ���rig���, και από φέτος οι 

��r��ti�� ��rg�r� έχουν και δικές τους μπίρες με �� κάνουλες φρέσκιας μπύ-

ρας. Επρόκειτο επίσης να ανοίξουν και ένα �i�� ��r με ελληνικά τυριά, που θα 

λέγεται ������.

Ο �ρήστος Εξαρχόπουλος θέλει �όλος αυτός ο δρόμος να έχει όλα 

αυτά που μας αρέσουν και να είναι και ποιοτικά. Το πλεονέκτημά του είναι ότι 

έχουμε έξω πάγκους και μπορείς να κάτσεις με την παρέα σου και να φας 

από όλα. Γιατί μπορεί ο ένας να μην θέλει να φάει μπέργκερ, να θέλει πίτσα. 

Μπορείς να κάτσεις στο ίδιο τραπέζι και να φας πίτσα, μπέργκερ, μεξικάνικο, 

να πιείς μπύρα ή κρασί, και ότι άλλο θες. Σαν ένα μικρό �tr��t ���� ���ti���. 

Θέλουμε να κάνουμε το πρώτο �tr��t ���� της Ελλάδας και το έχουμε κατα-

φέρει. Στην Ερνέστου Εμπράρ δεν περνάνε αυτοκίνητα��.

Στο �ουκάκι εκτός από το ��r��ti�� ��rg�r�, στεγάζεται ακριβώς δίπλα και 

η ναπολετάνικη �i��� ���g�, ενώ ��r��ti�� μπορεί να βρει κάποιος πλέον και 

στο �αγκράτι. Στο �αγκράτι βέβαια το κατάστημα είναι πιο μικρό, με διαφο-

ρετικό ������t και αφορά κυρίως t��� ��t. Εκεί υπάρχουν μόλις πέντε βασικές 

επιλογές, ενώ αν θέλει κάποιος να δοκιμάσει ολόκληρο τον κατάλογο θα πρέ-

πει να κατευθυνθεί προς το �ουκάκι.

Η παρέα από την Θεσσαλονίκη συζητά να επεκταθεί και προς τα Εξάρ-

χεια, καθώς όπως λένε είναι μια περιοχή που ‘τους ταιριάζει’, ειδικά η �εάπολη 

Εξαρχείων. Γι αυτούς το Σύνταγμα έχει πολύ τουρισμό, κάτι που δεν τους πάει 

όπως λένε αν και έχουν πολλούς τουρίστες στα καταστήματά τους στην Θεσ-

σαλονίκη και την Αθήνα.

Στην ερώτηση γιατί επέλεξαν το �ουκάκι ως εναρκτήρια τοποθεσία για το 

άνοιγμά τους στην Αθήνα, ο �ωστής �αρατζιάς, μας λέει� ��ατέβηκα κατά την 

διάρκεια της πανδημίας, ενώ δεν ήξερα καθόλου από Αθήνα, παρόλο που ερ-

χόμουν σαν επισκέπτης. Τότε ήταν τελείως άδεια η πόλη και μου έβγαλε μια 

ωραία ενέργεια το �ουκάκι. Μου άρεσε πολύ η περιοχή και την αγάπησα. 

�ρώτα ανοίξαμε εδώ, μετά πήγαμε �αγκράτι, το οποίο πηγαίνει ανέλπιστα 

καλά�.  
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Ανανέωση και παράδοση. . .
με επίκεντρο το κόστος και
   τον καταναλωτή
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 Οι απόψεις των αρθρογράφων και των συνεντευξιαζόμενων δεν εκφράζουν απαραίτητα τις απόψεις του περιοδικού.

Συνδρομές εσωτερικού:
1 έτος (6 τεύχη) 20 €

Συνδρομές εξωτερικού:
Ευρώπη/Κύπρος 1 έτος (6 τεύχη) 50 €
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H ανάπτυξη των καταστημάτων εστίασης στο Ην. �ασίλειο 

ήταν το σημείο αναφοράς του ��������. �εγάλη γκάμα 

προϊόντων της ���� ������ , προετοιμάστηκαν από το 

τμήμα Εκπαίδευσης � Ανάπτυξης και παρουσιάστηκαν. �ερισσότε-

ροι από ��� καλεσμένοι, παρακολούθησαν και συμμετείχαν στις δι-

αδραστικές ομιλίες των στελεχών της εταιρείας, εκφράζοντας απο-

ρίες και θέματα που σχετίζονται τόσο με τα προϊόντα όσο και με 

την ανάπτυξη των καταστημάτων τους. Είχαν την ευκαιρία να δοκιμά-

σουν εκλεκτά προϊόντα στο γεύμα που ακολούθησε.

Επιπλέον, όλοι οι επισκέπτες είχαν την ευκαιρία να δουν για πρώτη 

φορά τη νέα τάση των ���� �����, μια καινοτόμα πρόταση φαγη-

τού για όσους αναζητούν γρήγορη προετοιμασία, βολική συσκευα-

σία και κερδοφορία�

� κ. �ρήστος �οτσώνης -��� �������� ������� ���� ���- κα-

λωσόρισε τους παρευρισκόμενους και όπως χαρακτηριστικά ανέ-

φερε� �Η �������� έχει αναπτυχθεί σημαντικά ενώ στα άμεσα σχέ-

διά μας είναι η λειτουργία νέου κέντρου διακίνησης στο Ντέρμπι της 

Αγγλίας, το οποίο θα μας επιτρέψει όχι μόνο να φέρνουμε νέα προ-

ϊόντα σε ανταγωνιστικές τιμές, αλλά και να σας παραδίδουμε ταχύ-

τερα και εγκαίρως».

Σύμφωνα με τον κ. Νικόλαο �ούστα, ��� της ����� ������, η 

προσφορά καινοτόμων προϊόντων που ανταποκρίνονται στις ανά-

γκες των καταναλωτών είναι ο βασικός πυλώνας για την ανάπτυξη 

των επιχειρήσεων εστίασης στο Ηνωμένο �ασίλειο.

Η παρουσία και ομιλία του κ. Νίκου Στεργίου, �ενικού ��ντή της 

����� ������ αλλά και του κ. �ρήστου �αράντζου, ��ντή �μήματος 

Εκπαίδευσης � Ανάπτυξης ήταν καθοριστικής σημασίας, καθώς ανέ-

λυσαν θέματα που σχετίζονται με τη προετοιμασία και την ορθή δι-

αχείριση των κρεατο-παρασκευασμάτων, παρουσίασαν στους επιχει-

ρηματίες της εστίασης νέα προϊόντα και νέες τάσεις που θα τους 

βοηθήσουν να αναπτυχθούν περαιτέρω και σε άλλες αγορές.

�ε το ���� �������� ��������» οι ����� ������ � �������� 

������� ����� θέλησαν να εμπνεύσουν τους παρευρισκόμενους, 

ώστε να είναι προετοιμασμένοι για την επόμενη γενιά καταστημάτων 

στη βιομηχανία εστίασης του Ην. �ασιλείου.

Σήμερα, η ����� ������ με δύο εργοστάσια στην Ευρώπη και την 

Αμερική, με δεκάδες συνεργάτες στα δίκτυα διανομής και τα πιο 

εξειδικευμένα και έμπειρα στελέχη, είναι ο μεγαλύτερος παραγωγός 

αυθεντικού γύρου και κρεατοσκευασμάτων στον κόσμο. Η εταιρία 

δεν σταματά ποτέ να ψάχνει, να εξελίσσεται και να δοκιμάζει νέες 

προτάσεις που ανταποκρίνονται στις παγκόσμιες τάσεις των τρο-

φίμων, καλώντας τους καταναλωτές σε μια συναρπαστική γευστική 

εμπειρία�

� �������� ������� ����, είναι ένας από τους μεγαλύτερους χον-

δρέμπορους στη �εγάλη �ρετανία, διανέμει και παραδίδει σε εστι-

ατόρια, καταστήματα, ������������ και ����� ������, φρέσκα � κατε-

ψυγμένα παραδοσιακά, ελληνικά τρόφιμα τα τελευταία �� χρόνια.

�ιαθέτει περισσότερα από �.��� προϊόντα και συνεχίζει να προ-

σθέτει νέους κωδικούς, ώστε να ανταποκρίνεται σε όλες τις ανάγκες 

των πελατών της και να είναι ενήμερη για τις τάσεις των τροφίμων 

και της διατροφής σε τοπικό και διεθνές επίπεδο. Επιλέγει τους κα-

λύτερους και αξιόπιστους προμηθευτές προϊόντων.

����� ������
Διοργάνωσε το 1ο UK Yeeros Workshop

�ε γνώμονα την ταχεία ανάπτυξή της στο Ηνωμένο �ασίλειο, η ����� ������ διοργάνωσε με μεγάλη επιτυχία το 
�ο �� ������ �������� σε συνεργασία με το στρατηγικό της συνεργάτη �������� ������� ����. Η εκδήλωση 
πραγματοποιήθηκε στο �ονδίνο, τη �ευτέρα �� �ανουαρίου στον πολυχώρο ������������ �����������. Στο ��������, 
παρουσιάστηκαν θέματα που άπτονται της σωστής διαχείρισης των προϊόντων κρέατος, παρουσιάστηκαν νέα 
προϊόντα αλλά και νέες τάσεις, που μπορούν να οδηγήσουν στην ανάπτυξη τα καταστήματα εστίασης στο Ην. 
�ασίλειο.
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Κάθε τεύχος που εκδίδεται και διανέμεται, στη 

συνέχεια αποστέλλεται ηλεκτρονικά με newsletter 

σε περισσότερους από 15.000 αποδέκτες σε 

Ελλάδα και εξωτερικό, ώστε να μπορούν να το 

διαβάσουν και ηλεκτρονικά. Με αυτόν τον τρόπο 

οι διαφημιζόμενες εταιρείες, απολαμβάνουν 

τη μεγιστοποίηση της προβολής τους, χωρίς 

επιπλέον οικονομική επιβάρυνση, πέραν αυτής 

της διαφήμισης που έχουν επιλέξει. Η βάση 

αποδεκτών της ηλεκτρονικής αποστολής, έχει 

πλούσιο αναγνωστικό κοινό, το οποίο προέρχεται 

από τους συνδρομητές του GRILL MAGAZINE, αλλά 

κυρίως από τους εγγεγραμμένους επισκέπτες της 

έκθεσης MEAT & GRILL DAYS, καθώς και από τους 

συμμετέχοντες άλλων event που διοργανώνει 

όλα αυτά τα χρόνια η O.MIND CREATIVES με την 

υποστήριξη του περιοδικού. 

ON-LINE ΕΚΔΟΣΗ 
GRILL MAGAZINE
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Ανανέωση και παράδοση. . .
με επίκεντρο το κόστος και
   τον καταναλωτή
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ΑΠΟΣΤΟΛΗ
Έχοντας περάσει ένα σημαντικό 
διάστημα της ζωής τους 
στο εξωτερικό� ο �ρήστος 
Εξαρχόπουλος και ο �ωστής 
�αρατζιάς στο �ερολίνο και ο 
�τέμης �αμαράς στο �ονδίνο� 
αποφάσισαν να επιστρέψουν 
στην Θεσσαλονίκη και να 
ξεκινήσουν κάτι δικό τους. Αυτή 
είναι η ομάδα πίσω από το 
�������� ������������� από το 
������ ���� ��� και �������� και 
φυσικά πίσω από το ��������� 
�������.

I.   Η οδός Η Ερνέστου Εμπράρ� στα �νω �αδάδικα της Θεσσαλονίκης έχει 
μετατραπεί σε ένα μόνιμο ������ ���� ���������. �ο ήσυχο δρομάκι γίνεται το 
βράδυ μια μικρή γαστρονομική πιάτσα 

II.  �� ��������� ������� ������ επί της �ημητρακοπο�λου ��� στο �ουκάκι

III.  �� ��������� ������� ������� επί της Ευφράνορος �� στο �αγκράτι

IIII.   � �ρήστος Εξαρχόπουλος �αριστερά� και �ωστής �αρατζιάς� δ�ο από 
τους δημιουργο�ς των ��������� �������
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Δείτε εδώ την Ηλεκτρονική Έκδοση

2
· 15.000 αναγνώστες
·  στελέχη και επιχειρηματίες 

της μαζικής εστίασης
·  f&b managers, chefs, 

γευσιγνώστες, food blockers

https://issuu.com/omindcreatives4
https://issuu.com/omindcreatives4


Οι διαφημιζόμενες εταιρείες που συνεργάζονται 

με το GRILL MAGAZINE, λαμβάνουν πλήθος 

δωρεάν παροχών για τη μέγιστη προβολή των 

προϊόντων και υπηρεσιών τους που επιτυγχάνεται 

μέσω της δημοσίευσης εταιρικών νέων, ειδήσεων, 

ειδικών άρθρων, ανακοινώσεων, προσφορών 

και γενικότερα Δελτίων Τύπου. Η επιμέλεια της 

ύλης γίνεται από τη συντακτική ομάδα του GRILL 

MAGAZINE και δημοσιεύεται στα ακόλουθα κανάλια 

επικοινωνίας με την αγορά της Μαζικής Εστίασης 

και του Fashion Dinning που διαθέτει το περιοδικό:

· Στην έντυπη έκδοση του GRILL MAGAZINE

·  Στο web site www.grillmagazine.gr με δεκάδες 

χιλιάδες users

·  Στο 15νθήμερο ηλεκτρονικό Newsletter του 

περιοδικού με 15.000 αποδέκτες

·  Στα social media, FACEBOOK, LINKEDIN, 

INSTAGRAM με αναρτήσεις στους χιλιάδες 

followers 

·  Στην ηλεκτρονική έκδοση του περιοδικού GRILL 

MAGAZINE

Η δημοσίευση των εταιρικών νέων, 

πραγματοποιείται στο πλαίσιο συνεργασίας με 

τους διαφημιζόμενους του περιοδικού.

ΔΗΜΟΣΙΕΥΣΗ 
ΕΤΑΙΡΙΚΩΝ ΕΙΔΗΣΕΩΝ 
και ΑΝΑΚΟΙΝΩΣΕΩΝ

3
Στα έντυπα 
και ηλεκτρονικά μέσα
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Τα κορυφαία μηχανήματα συσκευασίας 

σε κενό �������� της Ολλανδικής 

�������� βρίσκουν την θέση που τους 

αρμόζει δίπλα στις λύσεις της �������. 

Η συνεργασία των δύο πολυεθνικών 

εταιρειών έχει ξεκινήσει τον τελευταίο 

χρόνο με θεαματικά αποτελέσματα. 

Η �������� με ιστορία �� ετών και 

παρουσία σε �� χώρες, είναι από τους 

πρώτους κατασκευαστές μηχανών 

συσκευασίας σε κενό και οι λύσεις της 

είναι διεθνώς αναγνωρισμένες για την 

ποιότητα κατασκευής τους.

Η �������, από το ���� και με παρουσία 

σε ��� χώρες, προσφέρει πλήρη γκάμα 

λύσεων ζύγισης, σήμανσης, ελέγχου και 

επεξεργασίας τροφίμων, σε βιομηχανίες 

και καταστήματα τροφίμων, ενώ διαθέτει 

εκτεταμένο δίκτυο εξουσιοδοτημένων 

συνεργατών σε όλη την επικράτεια, ώστε 

να είναι δίπλα στους πελάτες της ακριβώς 

όταν την χρειάζονται. Επισκεφτείτε το 

περίπτερο της ������� στην έκθεση 

�������� � ������ ���� στις ��-�� 

�οεμβρίου ���� στο ������������ ����

bizerba.com

Η ������� ��������� πα-

ρουσιάζει με τη νέα σειρά 

θαλάμων κενού �������, 

έξι σύγχρονα μοντέλα επι-

τραπέζιων, τροχήλατων και 

διπλού θαλάμου μηχανών 

κενού, του γερμανικού οί-

κου ���� ������ συνώνυ-

μου της αξιοπιστίας και της υψηλής ποιότητας κατασκευής.

Οι επαγγελματικές μηχανές κενού ������� διαθέτουν άρτιο φινίρισμα, εύκολο χειρι-

σμό, ακρίβεια στις ρυθμίσεις, μέγιστη ανθεκτικότητα, μεγάλο εύρος εφαρμογών, ��� 

κενό, αξιόπιστη σφράγιση καθώς και ευκολία στον καθαρισμό και στη συντήρηση.

�ατάλληλες για συσκευασία προ�όντων όπως κρέας, τυρί, ελιές, ψάρι, λαχανικά, 

φρούτα κ.ά., προσφέρουν αποθήκευση με εγγυημένη φρεσκάδα προ�όντος.

Τέλος, οι πιστοποιημένοι τεχνικοί της ������� ��������� εγκαθιστούν και ρυθμίζουν 

τα μηχανήματα στις ανάγκες σας, εκπαιδεύουν τους χειριστές και παρέχουν άμεση 

πανελλαδική υποστήριξη σε ������� και ανταλλακτικά. kapelis.gr

Η ������� ��������� παρουσίασε τη νέα σελίδα του ���������� ����������, το εξειδικευμένο 

τμήμα βιομηχανικών εφαρμογών συσκευασίας της εταιρείας.

Αφορά υλοποιήσεις προτάσεων κάθε βαθμίδας εξοπλισμού, εγκατάσταση νέων ή βελτιστο-

ποίηση υπαρχουσών γραμμών συσκευασίας, συνδυάζοντας σύγχρονες τεχνολογίες αιχμής 

στα πρότυπα των έξυπνων εργοστασίων και εποχής �������� �.�.

Το τμήμα βιομηχανικών εφαρμογών αναλαμβάνει την οικονομοτεχνική μελέτη μιας ενιαίας 

πρότασης, αξιολογώντας τη βιωσιμότητα του έργου, το ��� και την επίδραση στην παραγω-

γική διαδικασία. �τη συνέχεια σχεδιάζει και παραδίδει ένα ολοκληρωμένο έργο, από την κατα-

γραφή των αναγκών μέχρι την παράδοση και τεχνική υποστήριξη του εξοπλισμού. �ημαντικό 

πλεονέκτημα αυτών είναι � συνδυασμός και η τεχνογνωσία σε καινοτόμες προτάσεις τεχνο-

λογικά προηγμένου εξοπλισμού και υλικών για συσκευασίες που κάνουν την διαφορά.

Τέλος, η πλήρης και άμεση τεχνική υποστήριξη από την καταρτισμένη ομάδα τεχνικών δι-

ασφαλίζει την απρόσκοπτη λειτουργία του έργου, ενώ με τα ολοκληρωμένα πακέτα συντή-

ρησης και εκπαίδευσης, εφαρμόζεται προληπτική συντήρηση του εξοπλισμού ����������� 

������������. kapelis.gr/industrial

�������
������� ��������� 

������� ��������� 
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Το Κτήμα Μέγα �πήλαιο, με το χαρισματικό 

������� μέσα στη χαράδρα του �ελμού-�ουρα�-

κού στη �όρεια �ελοπόννησο, στην Αχα�α, πα-

ρουσίασε στις αρχές καλοκαιριού το  ���� 

������ ����. Από το πάντρεμα δύο υπέροχων 

ποικιλιών της Μαλαγουζιάς και του �������� 

����� δημιουργήθηκε το ροζέ του Μεγάλου �πη-

λαίου, τύπου �ροβηγκίας. Αχνό ροζέ χρώμα με 

�������� αποχρώσεις. �τη μύτη παντρεύονται 

αρώματα εσπεριδοειδών και κόκκινων φρούτων, 

όπως φράουλα και μούρα, με ήπιες νότες βοτα-

νικότητας και δυόσμου. �το στόμα αφήνει πλη-

θωρική και δροσερή αίσθηση με φρουτώδη επί-

γευση, στο τελείωμα.

�υνοδεύει άψογα καλοκαιρινά πιάτα όπως ψάρια, 

θαλασσινά, λευκά κρέατα και ζυμαρικά με λευκές 

σάλτσες, ενώ πίνεται ευχάριστα και ως απεριτίφ.

Κάλχη είναι το πορφυρένιο κοχύλι που αφθονούσε κατά τα αρ-

χαία χρόνια στα νερά του �υβο�κού και ήταν η πρώτη ύλη για 

το χρώμα της πορφύρας, από το οποίο προκύπτει η ετυμο-

λογία του ονόματος της πόλης της �αλκίδας. Η Κάλχη, όμως, 

αποτέλεσε και την έμπνευση για την ονομασία μιας εκλεκτής 

μπίρας από την ������� ����� �������- πρόκειται για μια νε-

οσυσταθείσα μικροζυθοποιία. �ρόκειται για το εγχείρημα του 

οινοποιού και ζυθοποιού �ανάση Μπαρσάκη. Η Κάλχη αποτε-

λεί μια τσεχικού τύπου �������, είναι άκρως παραδοσιακή και ευ-

κολόπιοτη, ενώ φτιάχνεται με τρία διαφορετικά είδη λυκίσκου, 

τα οποία δίνουν μια γευστική, διαυγή και χρυσαφένια μπίρα.

�ταν ο ������ ������ οινοποιούσε την πρώτη γλυκιά 

ενισχυμένη -τύπου ����- Μαυροδάφνη κοντά στην πε-

ριοχή της �άτρας πριν από έναν αιώνα περίπου, κανείς 

δεν θα περίμενε ότι σήμερα θα αποτελούσε μια από 

τις πιο αναγνωρίσιμες ελληνικές ποικιλίες, με τις εναλ-

λακτικές ξηρές εκδοχές της να την επαναφέρουν δυ-

ναμικά στο προσκήνιο τα τελευταία χρόνια, κερδίζο-

ντας το ενδιαφέρον και της νέας γενιάς οινόφιλων. �ο 

����, η Μαυροδάφνη φυτεύθηκε για πρώτη φορά σε 

ένα μικρό αμπελοτόπι στο Κτήμα Κυρ-�ιάννη στη �ά-

ουσα. Η πρώτη ξηρή Μαυροδάφνη αυτής της προσπά-

θειας πήρε το όνομα ������ �εσοδεία του �����. 

� εσοδεία του ���� είναι η δεύτερη κυκλοφορία  της 

������, πάλι με ζύμωση και ��μηνη ωρίμαση σε βα-

ρέλια �������, αλλά και με ακόμα περισσότερα χρόνια 

εξοικείωσης, δοκιμών και γνώσης από το αμπέλι στο οι-

νοποιείο, για αυτή την ιδιαίτερη ελληνική ποικιλία και τον 

τρόπο έκφρασής της στο μεσοκλίμα του μικρού αμπε-

λοτοπιού στη �άουσα. Η ������ ���� είναι διαθέ-

σιμη στην ηλεκτρονική πλατφόρμα ��������� ��. Αλ-

κοόλ� ��,��.

ΚΤΗΜΑ Μ��Α ��Η�Α�� 

������� ����� ������� 
ΚΤΗΜΑ Κ��-��Α��Η 

Το νέο �����-��-����� ���� ���� των Καφεκοπτείων �ουμίδη παρά-

γεται από προσεκτικά επιλεγμένους κόκκους καφέ και δεν περιέχει ζά-

χαρη ή συντηρητικά. Η αργή διαδικασία εκχύλισης σε κρύο νερό δίνει 

στο ρόφημα ένα απαλό και βε-

λούδινο σώμα. Τα Καφεκοπτεία 

�ουμίδη δημιούργησαν δύο δι-

αφορετικές ποικιλίες ���� ���� 

σε ���� των ��� ��� την ��������� 

����� �������� ���� �������, 

με απαλό και βελούδινο σώμα 

και νότες από καραμελωμένα 

φρούτα και σοκολάτα γάλακτος, 

καθώς και την ����� � �������� 

���� �������, με γεμάτο και 

βαρύ σώμα, γλυκιά οξύτητα, νό-

τες από φρούτα του δάσους και 

πραλίνα φουντουκιού. Με αυτό 

το νέο λανσάρισμα, τα Καφεκο-

πτεία �ουμίδη επεκτείνουν την 

γκάμα των προ�όντων τους και στην ��� αγορά, προσφέροντας μια 

σύγχρονη πρόταση στους επαγγελματίες

ΚΑ��Κ��Τ��Α ���Μ��Η 

ΜΠΑΡ
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Με δύο νέα καταστήματα ��������� ����������, στο Περιστέρι και στην Πανόρμου, ο Σπύρος Αλαφούζος πραγματοποιεί 

την είσοδό του στον χώρο του ������ ����. Το κατάστημα του Περιστερίου λειτουργεί στην διεύθυνση �ελφών �� και Αι-

μιλίου �εάκη, στην Πανόρμου βρίσκεται κοντά στο μετρό. �Το πανάρισμά μας στο κοτόπουλο είναι τρομερό. �τιάχνουμε 

μόνοι μας τα προ�όντα που σερβίρουμε. �χουμε εκπληκτικά σάντουιτς» μας εξηγεί ο Σπύρος Αλαφούζος. �Είναι ένα κα-

θαρά ������ ���� κατάστημα, αλλά δεν είναι το σάντουιτς που θα πάρεις περαστικός και βιαστικά από ένα κατάστημα. Είναι πολύ πιο ������� 

σάντουιτς με τηγανιτά αβγά, με εξαιρετικά αλλαντικά κ.ά. Οι πρώτοι μήνες δείχνουν ότι πάμε πολύ καλά» μας εξηγεί.

�έα εταιρεία ���� ������� έκανε την εμφάνισή της στην αγορά 

υπό την επωνυμία ��� ���� ������, στην οποία συμμετέχουν 

σεφ κι επαγγελματίες, προσφέροντας ευρεία γκάμα πιάτων. Ο 

επιχειρηματίας του ��� ���� ������ είναι ο �ιώργος �ασπαρι-

νάτος και στην ομάδα που τρέχει την κουζίνα συμμετέχουν ο 

σεφ �ίκος Στεργίου, ο �ωμάς Σιαφάκας, ο �ιάννης �λαμιάτος 

και η �εωργία �αγκοράρη ����.������������.��� και η έδρα 

τους είναι στον �γιο �ημήτριο. Το μενού περιλαμβάνει πέντε 

μπέργκερ, τέσσερα διαφορετικά πιάτα, τρεις σαλάτες, μπορείτε 

να παραγγείλετε τρία διαφορετικά ����� �������� ���� ����, 

������� ����� ������� ή ������ ���� ���� ����� κ.ά.

Με νέο χώρο μπαίνει και πάλι στην εστιατορική 

πραγματικότητα της Αθήνας ο επιχειρηματίας �ε-

κτάριος Κεφαλάς, γνωστός από την παλαιότερη 

δραστηριότητά του με το εστιατόριο � ���� ��� 

������� �� ����. Πρόκειται για το εστιατόριο ελλη-

νικής και μεσογειακής κουζίνας Σόουλ Κίτσεν, το 

οποίο ξεκίνησε τη λειτουργία του πριν από περί-

που τρεις μήνες, επί της Ευελπίδων �� ��ικαστή-

ρια�. ��ταν εμπνευστήκαμε το Σόουλ Κίτσεν, εί-

παμε ότι θέλουμε να κάνουμε έναν χώρο που να 

έχει τη ζεστασιά των ���� , όπως την είχαμε δει 

στις ελληνικές ταινίες. Τις ελληνικές ταινίες που 

βλέπαμε όλοι, μετά το κυριακάτικο τραπέζι των 

παιδικών μας χρονών» εξηγεί ο �εκτάριος Κεφα-

λάς. Το εστιατόριο προσφέρει � �� ����� μενού και 

πιάτα ημέρας αλλά κι ένα ����� �κυριακάτικο� πιάτο.

Σε νέα διεύθυνση επί της οδού 

�ημητρακοπούλου ��, στο Κου-

κάκι, σε ένα όμορφο γωνιακό 

κατάστημα λειτουργεί πλέον το 

μπεργκεράδικο ��� �������, 

μια από τις αυθεντικές αμερι-

κανικές προτάσεις εστίασης 

στην Αθήνα. Είναι φτιαγμένο με 

το μεράκι αλλά και την εμπει-

ρία του Σταμάτη Μαρινέλη, ο 

οποίος γνωρίζει πολύ καλά την 

τέχνη του μπέργκερ ήδη από 

την εποχή που εργαζόταν στις ΗΠΑ. Το μενού περιλαμβάνει μπέργκερ που ξεκινάνε από το 

απολύτως αμερικανικό κι αυθεντικό ��������� �χειροποίητο μοσχαρίσιο μπιφτέκι των ��� 

γρ., κέτσαπ, τσένταρ κρέμα και πίκλες ��,�� ευρώ� και φτάνουν μέχρι περίτεχνες δημιουρ-

γίες, όπως το ����� ���� ������ �χειροποίητο μοσχαρίσιο μπιφτέκι των ��� γρ., αβγό, μπέι-

κον, τσένταρ κρέμα, μάγιο, ��� μήλου και ������� ���,�� ευρώ�. 

��������� ����������

���� ������
ΣΟΟ�� Κ�ΤΣΕ�

��� �������
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|1|.  �άζω το γάλα, το ρύζι και λίγο αλάτι σε μια 

κατσαρόλα και μαγειρεύω σε μέτρια φωτιά για ���

�� λεπτά �ανακατεύοντας τακτικά�, μέχρι το ρύζι να 

απορροφήσει τελείως το γάλα. Αποσύρω από τη φωτιά, 

αδειάζω το ρύζι σε ένα μπολ, σκεπάζω με μεμβράνη και 

το αφήνω να κρυώσει.

|2|.  Σε ένα μπολ χτυπάω τα αβγά, τη φρυγανιά, το 

αλεύρι και τη γραβιέρα. Προσθέτω τις μισές ελιές 

ψιλοκομμένες και το σύγκλινο κομμένο σε μικρά 

κομμάτια. �ίχνω και το κρυωμένο ρύζι, τη ρίγανη, αλάτι 

και πιπέρι και ανακατεύω καλά.

|3|.  �ουτυρώνω καλά μια φόρμα διαμέτρου �� εκ. και 

αδειάζω τη μισή ποσότητα του μείγματος. �σιώνω με 

ένα κουτάλι και σκορπίζω το κασέρι. Σκεπάζω με το 

υπόλοιπο μείγμα και σκορπίζω τις υπόλοιπες ελιές 

πιέζοντάς τες ελαφρά για να μισοβυθιστούν.

|4|.  �ήνω στον φούρνο για �� λεπτά. � ριζόπιτα πρέπει 

να είναι αρκετά κρεμώδης εσωτερικά. �γάζω το ταψάκι 

από τον φούρνο και την αφήνω για �� λεπτά πριν την 

ξεφορμάρω.

Ριζόπιτα
µε πράσινες ελιές ,
σύγκλινο και κασέρι

� ��� γρ. ρύζι �λασέ

� ��� �� γάλα

� ��� γρ. κασέρι

� ��� γρ. σύγκλινο

� �� γρ. γραβιέρα τριμμένη

� �� πράσινες ελιές γεμιστές

� � αβγά

� � κουτ. σούπας αλεύρι για όλες τις χρήσεις

� � κουτ. σούπας τριμμένη φρυγανιά

� � κουτ. γλυκού ξερή ρίγανη

� Αλάτι, πιπέρι

Προετοιμασία� ��� � �ήσιμο� ��� � �ερίδες� �
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|1|.  �άζω το μισό ελαιόλαδο σε ένα μεγάλο αντικολλητικό τηγάνι 

να ζεσταθεί σε δυνατή φωτιά. �ίχνω όλα τα μανιτάρια και τα σο-

τάρω για �-�� λεπτά, μέχρι να ροδίσουν και να στεγνώσουν. �ε-

ταφέρω τα μανιτάρια σε ένα πιάτο και επαναφέρω το τηγάνι 

στην φωτιά.

|2|.  �ίχνω το υπόλοιπο ελαιόλαδο να ζεσταθεί. �ίχνω το κρεμμύδι, 

σοτάρω για �-� λεπτά μέχρι να μαραθεί και προσθέτω το ρύζι. 

Συνεχίζω το σοτάρισμα, ανακατεύοντας μέχρι να γυαλίσει το 

ρύζι και να γίνει διάφανο. 

|3|.  Σβήνω με το κρασί και μόλις εξατμιστεί το αλκοόλ ξεκινώ να 

ρίχνω τον καυτό ζωμό με μια κουτάλα στης σούπας και προ-

σθέτω κουταλιές μόνο όταν δω ότι έχει απορροφηθεί η προη-

γούμενη δόση. � διαδικασία αυτή θα κρατήσει περίπου �� λε-

πτά.

|4|.  Προσθέτω τα μανιτάρια �μαζί με τα ζουμάκια τους�, τα κά-

στανα, θρυμματισμένα και τα φουντούκια και ανακατεύω.

|5|.  Αποσύρω από τη φωτιά και ρίχνω το ταχίνι και τα τριμμένα 

φουντούκια, ανακατεύω καλά και σερβίρω αμέσως.

Πιλάφι
µε µανιτάρια , κάστανα
και ταχίνι

� ��� γρ. ρύζι �αρολίνα

�  ��� γρ. μανιτάρια διάφορα �λευκά, 

καφέ, πλευρώτους, πορτομπέλο, 

πορτσίνι κ.ά.� �ιλομμένα

� �� �� ελαιόλαδο

� � κρεμμύδι ξερό, �ιλοκομμένο

�  �.��� �� �περίπου� ζωμό λαχανικών, 

καυτός

� �� �� γλυκό σαμιώτικο κρασί

�  ��� γρ. κάστανα, βρασμένα και 

καθαρισμένα

�  �� γρ. φουντούκια, καβουρδισμένα 

και χοντροσπαμένα

� � κουτ. σούπας ταχίνι

� �� γρ. φουντούκια, τριμμένα σκόνηΠροετοιμασία� ��� � �αγείρεμα� ��-��� � �ερίδες� �-�
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�εννημ�νος στην ��νσταντινο�πο�η �που ��ησε μ��ρι τα �� 
�ρ�νια του� ο επι�ειρηματίας �ιάννης �πα��άν είναι επικε�α�ής 

επενδυτικής ομάδας που δραστηριοποιείται την εστίαση. 

I. ����ρονη αισ�ητική και μια ��ε�ση� τε�ανικής κου�το�ρας στα καταστήματα �������� ���.

II. � επι�ειρηματίας �ιάννης �πα��άν ήταν ομι�ητής σε εκδή��ση του περιοδικο� ������ στο 
π�αίσιο τ�ν ���� � ����� ���� ����. ��το�ρα�ία� �ι�ρ�ος �ιαμαντάκης.

�π�ρ�κερ και σι�ο�ημ�νο ������� κρ�ας κυριαρ�ο�ν στο μενο� τ�ν τεσσάρ�ν ������� ���.
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A    υτή τη στιγμή η ομάδα του �. Μπα�λάν διαθέτει τέσσερα κατα-

στήματα υπό το ����� ������� ���, εστιατόρια αμερικανικής κου-

ζίνας τα οποία πριν λίγο καιρό �φρεσκαρίστηκαν� προ�οντικά από 

την ���������� ���� �������� �����������. 

�υμίζουμε ότι το κεντρικό ������� του ���������� πηγάζει από μια μυ-

στική συνταγή ������� ����� �����. �ημένο αργά επί �� � �� ώρες με ειδι-

κές τεχνικές πραγματικού καπνίσματος, το αυθεντικό μοσχάρι ��������� 

από τις ��Α είναι ένας από τους πρωταγωνιστές του μενού των συγκε-

κριμένων εστιατορίων. �τη συνέντευξη που ακολουθεί και η οποία βασί-

ζεται στην παρουσίαση της επιχειρηματικής δραστηριότητας του κ. Μπα-

�λάν στην τελευταία ���� � ����� ����, ο επιχειρηματίας των ������� ��� 

μάς ξεναγεί στη νέα αυτή επένδυση. 

 Με μια ομάδα φίλων που μας αρέσει το καλό φα-

γητό και το καλό κρέας, αποφασίσαμε να φέρουμε στην Ελλάδα το γνή-

σιο ������� από την Αμερική � αναφέρομαι σε ����� ����� ����. �τόχος 

μας είναι να αρέσει το προ�όν πρώτα απ� όλους σε μας. �α είναι γευστικό, 

να είναι προσιτό και να απευθύνεται σε όλες τις ηλικίες. �ήμερα έχουμε 

τέσσερα καταστήματα σε �λυφάδα, �εριστέρι, Κολωνάκι και �έα �μύρνη� 

αυτό είναι το τελευταίο κατάστημα που άνοιξε το φθινόπωρο του ����. 

�εωρώ πολύ σημαντικό, όταν ξεκινάς μια προσπάθεια από το μηδέν, να 

λαμβάνεις υπόψη όλες τις παραμέτρους για να μειώσεις τις πιθανότητες 

της αποτυχίας. 

Το αρχιτεκτονικό κομμάτι, η ποιότητα των πρώτων υλών και των παρα-

γόμενων προ�όντων, το ποιος θα είναι σε τελική ανάλυση ο πελάτης σου, 

όλα αυτά είναι ερωτήματα και προκλήσεις που απαντήσαμε. Καθημερινά 

όλοι μας προσπαθούμε να διορθώνουμε πράγματα γιατί τίποτα στην αλυ-

σίδα ������� ��� δεν είναι αυτοματοποιημένο και τίποτα δεν γίνεται εύ-

κολα.

� λειτουργία μιας αλυσίδας πρώτα απ� όλα απαιτεί να έχεις έναν πολύ 

καλό μάγειρα, εμείς είχαμε την εξαιρετική �ασιλική �απαδεράκη. �ρειάζε-

ται επίσης μια ομάδα ανθρώπων να σε στηρίζουν για να πετύχεις το απο-

τέλεσμα. Από εκεί και πέρα χρειάζονται συνεργάτες που μπορούν μελλο-

ντικά να επεκτείνουν την αλυσίδα.

Και τα τέσσερα είναι ιδιόκτητα ενώ έχουμε ανοίξει και προς τα έξω την 

επιχείρηση προσφέροντάς την για ���������.

Είναι πολλά αυτά που απασχολούν έναν επιχειρηματία, κάποιον που 

προσπαθεί να κάνει μια σοβαρή δουλειά κι επενδύει αρκετά χρήματα για 

να στηθεί κάτι που θα προσφέρει υπεραξία στην αγορά που δραστηριο-

ποιούμαστε. �έλει πολύ κόπο να σιγοψήνεις τα κρέατα για ώρες με ξύλα 

βελανιδιάς� Δεν είμαστε εδώ για να εξασφαλίσουμε εύκολα χρήματα, εί-

μαστε εδώ για να μείνουμε. Αυτό που με �ενοχλεί� είναι ότι επιχειρούμε 

σε ασταθές περιβάλλον, δεν ξέρουμε ποιο θα είναι το αύριο κυρίως λόγω 

της ενεργειακής κρίσης που έχει αυξήσει αφάνταστα τα κόστη παραγω-

γής. �λοι οι συνάδελφοι στην εστίαση ταλαιπωρούνται. Με προβληματίζει 

ο υψηλός ��Α, η θέση της πολιτείας απέναντι την εστίαση κ.ά. Είμαστε 

όμως αισιόδοξοι, γι� αυτό κι επιχειρούμε. 

� �βαριά� βιομηχανία της Ελλάδας είναι ο τουρισμός. �εβαίως μας εν-

διαφέρει όπως βεβαίως μας ενδιαφέρουν οι σημαντικοί προορισμοί στη 

χώρα όπου θα μπορούσαμε να έχουμε κι εμείς κατάστημα. Μετά τον κο-

ρωνο�ό υπήρξε ένα �ξέσπασμα� του κόσμου γι� αυτό και είχαμε αυτή την 

άνοδο του τουρισμού. Αν κρατήσει αυτό το �������� και δεν έχουμε 

κάτι άλλο μελλοντικά, θεωρώ ότι τα επόμενα χρόνια η χώρα θα ανθίσει 

τουριστικά.

�εωρώ ότι η τουλάχιστον η νέα γενιά που εισέρχεται στον χώρο της 

εστίασης επιδιώκει να μπει με κάτι διαφοροποιημένο, κάτι καινούργιο. Το 

να απευθυνόμαστε όλοι στην αγορά με το ίδιο προ�όν δεν μπορεί παρά 

να έχει αντίκτυπο στο ζήτημα της τιμής και της προσφερόμενης ποσό-

τητας. Το πιο δύσκολο δεν είναι να δημιουργήσεις μια επιχείρηση� Το πιο 

δύσκολο είναι να βρεις κάτι που να λείπει, να το σχεδιάσεις και να το πα-

ράξεις από το μηδέν και να το μεγαλώνεις. �έρα από το κέρδος, υπάρχει 

και η αίσθηση της δημιουργίας κι όταν είσαι δημιουργικός παράγεις θε-

τικό οικονομικό αποτέλεσμα.

� αλήθεια είναι ότι πουλάμε ένα ������� κρέας, ����� ����� ����, σι-

γοψημένο επί �� ώρες, μια κοστοβόρα διαδικασία ομολογουμένως. �ι τι-

μές μας όμως είναι αρκετά προσιτές, το ���� ���� είναι ελεγχόμενο, δεν 

κάνουμε έκπτωση στην ποιότητα.

Εμείς θεωρούμε ότι είμαστε στο ���� αλλά αυτό θα πρέπει να το διαπι-

στώσει ο κόσμος τον οποίο καλούμε να δοκιμάσει το κρέας μας στα κα-

ταστήματά μας. 
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�εκίνησε επίσημα τη λειτουργία της, στις 
� �εκεμ�ρίου, η ανακαινισμ�νη �γορά 
�οδιάνο στην �εσσαλονίκη. �τόχος 

του ομίλου �άις, ο οποίος αν�λα�ε την 
εκμετάλλευσή της ύστερα από διαγωνισμό,  

είναι να την καταστήσει μια σύγχρονη 
αγορά τροφίμων και, στηριζόμενος 

στην παλιά της αίγλη, να τη διατηρήσει 
διαχρονική. 

magazine30

�το�ς ��ο ε�ώστες της �γοράς �ο�ιάνο �α λειτο�ργήσο�ν 
καταστήματα εστίασης.

�τιγμιότ�πο από το άνοιγμα της �γοράς �ο�ιάνο σε ομά�α 
επισκεπτών, λίγο πριν από τα επίσημα εγκαίνιά της.

ΡΕΠΟΡΤΑΖ
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   ύμφωνα με το επίσημο ��t� της Αγο-

ράς, είναι ��νας πραγματικός παρά-

δεισος για τους λάτρεις του φαγητού, 

μια πολυπολιτισμική αγορά, που στεγάζει υψη-

λής ποιότητας τρόφιμα, και συγκεντρώνει μο-

ναδικές γεύσεις και προϊόντα από όλο τον κό-

σμο: από είδη πρώτης ανάγκης, μέχρι πιστοποι-

ημένα βιολογικά προϊόντα και από τοπικά ελ-

ληνικά προϊόντα, μέχρι προϊόντα ���� t���� και 

παραδοσιακά προϊόντα από διάφορες χώρες 

του κόσμου�.

� Αγορά �οδιάνο, η ��εντρική Αγορά Τρο-

φίμων της �εσσαλονίκης�, όπως είναι η επί-

σημη ονομασία της, αποτελεί όχι μόνο τη με-

γαλύτερη και πιο σύγχρονη σκεπαστή αγορά 

της πόλης, αλλά κι έναν χώρο κοινωνικής συ-

γκέντρωσης, επικοινωνίας και πολιτιστικών δρά-

σεων. �να σημείο συνάντησης, που αντανακλά 

τον πολιτιστικό δυναμισμό της πόλης. �υμί-

ζουμε ότι η Αγορά �οδιάνο αποτέλεσε για δε-

καετίες τοπόσημο της �εσσαλονίκης, καθώς  

ιδρύθηκε από τον Ελί �οδιάνο, το ����, εκεί 

που παλαιότερα βρισκόταν η �υναγωγή ������ 

�o���. � Ελί �οδιάνο ήταν Εβραίος αρχιτέκτο-

νας, γόνος της γνωστής και πλούσιας οικογέ-

νειας �οδιάνο, μια από τις πιο δυνατές οικο-

γένειες της εβραϊκής σεφραδιτικής κοινότητας 

της �εσσαλονίκης.

� Αγορά �οδιάνο ήταν περιουσιακό στοι-

χείο του  ΤΑ��Ε�, το οποίο, το ����, πού-

λησε το ��,��� του ακινήτου στην �n� ��t��t  

συμφερόντων �άμι �άις και �oto� �o�, που 

είχε ανακηρυχθεί πλειοδότρια στην σχετική δι-

αγωνιστική διαδικασία, με προσφορά ύψους �,� 

εκατ. ευρώ.

�ετά την ανακαίνιση του κτηρίου και τις ποι-

κίλες αρχιτεκτονικές παρεμβάσεις, στο ισόγειο 

της �τοάς θα φιλοξενούνται περίπου �� κατα-

στήματα, χωρισμένα ανά ομάδες, ανάλογα με 

το είδος τροφίμων που διαθέτουν. Ενώ στους 

δύο εξώστες, στο βόρειο και νότιο τμήμα της 

Αγοράς �οδιάνο, θα λειτουργήσουν καταστή-

ματα εστίασης.

�εταξύ των πρώτων καταστημάτων υγειο-

νομικού ενδιαφέροντος που έχουν ανακοι-

νώσει τη συμμετοχή τους είναι: το �αχαρο-

πλαστείο �ωμάς από την �άνθη, που φημίζε-

ται για τις καριόκες, η εταιρεία λαχανικών ��� 

��nn�, η οποία διαθέτει ιδιόκτητη υδροπονική 

μονάδα συνολικής έκτασης �� στρεμμάτων, το 

ψητοπωλείο ��ρν στο �αντρί του ��ου Αιώνα� 

από την �έρμη, τα ζαχαροπλαστεία ��ασχά-

λης�, το μπεργκεράδικο ����nt�no Mo���no, το 

κατάστημα ξηρών καρπών �Εν �αρπώ�, το ιστο-

ρικό ��ρεοπωλείο �ιχάλης �κόσης�, που βρίσκε-

ται στην Αγορά �οδιάνο από το ����, το εστι-

ατόριο ιταλικής κουζίνας ���t� ������ M��� � 

Mont�, το εστιατόριο γιαπωνέζικης � περουβια-

νής κουζίνας ���������� κ.ά.

Τοπικά ���n�� με ιδιαίτερη απήχησης το 

κοινό θα είναι, επίσης, στον νέο χώρο που δη-

μιουργήθηκε: το Τυροκομείο Αρβανίτη, η αλυ-

σίδα ��t����� �μ� ένα ������� ��������t � ���n�� 

� �t���t �oo� μενού�, το ���on �oo�� των 

αδελφών �ούζη, η πιτσαρία ����o ��n�� � 

�o��t����, το κατάστημα �t���t �oo� ������� 

���t� M����� ���t με γεύσεις από τον �ίβανο, 

το �αλακτοπωλείο του �ατζή κ.ά.  

�εκίνησε τη δραστηριότητά του στο 

λιανικό εμπόριο το ����, αναλαμβάνοντας 

τη διανομή της ���� στην Ελλάδα και την 

�ύπρο. �ήμερα, ο �μιλος εκπροσωπεί 

μεγάλα διεθνή ���n�� λιανικής στην 

Ελλάδα, την �ύπρο και τις �αλκανικές 

χώρες. Το χαρτοφυλάκιο περιλαμβάνει, 

μεταξύ άλλων: ���, �n��� Α��o��, 

����, ������, ����, M�n�o, ����on, 

��n� ���t, �o�to� M��t�n��, �n���n 

Moto�������, ���n���� ����t�. �τον χώρο 

της εστίασης δραστηριοποιείται με την 

αλυσίδα φρέσκου παγωτού ������ ����to, 

με πολυάριθμα καταστήματα σε όλη 

τη χώρα, όπως και με ένα ευρύ δίκτυο 

���n�����.

Το μπεργκεράδικο ����nt�no Mo���no θα βρίσκεται στη νέα Αγορά �οδιάνο Το ψητοπωλείο ��ρν στο �αντρί του ��ου Αιώνα� θα βρίσκεται στην νέα Αγορά �οδιάνο

Modiano.indd   3 16/12/2022   10:56 AM

magazine30

NEWS

MEZETE

� �εσσαλική γαλακτοβιομηχανία λάνσαρε πρόσφατα τρεις νέους 

κωδικούς γιαουρτιού, εισερχόμενη ταυτόχρονα σε μια υποκατηγορία 

προϊόντων με ιδιαίτερη δυναμική. Πρόκειται για τα γιαούρτια Όλυ-

μπος ���t���, τα οποία παρασκευάζονται από στραγγιστό γιαούρτι 

�� Όλυμπος με ακόμη περισσότερη πρωτε�νη και προσφέρονται σε 

κλασική γεύση και συνδυασμό με φράουλα και μύρτιλο. Το Όλυμπος 

���t��� περιέχει �� γρ. πρωτε�νης ενώ τα άλλα δύο περιέχουν �� γρ.

olympos.gr

� �������� ���� �������� είναι μια νέα οικογενειακή επιχείρηση με 

έδρα τη �άρισα. � φιλοσοφία της είναι η δημιουργία παραδοσιακών 

χειροποίητων προϊόντων, υψηλής διατροφικής αξίας από εξαιρετικής 

ποιότητας πρώτες ύλες που προέρχονται από �λληνες παραγωγούς. 

� εταιρεία παράγει σήμερα μαρμελάδες, γλυκά κουταλιού και σάλτσες 

ντομάτας. Οι κωδικοί που κυκλοφορούν είναι κλασική σάλτσα ντομά-

τας, κόκκινη πέστο, σάλτσα ντομάτας με αλάτι, πιπέρι και βασιλικό, ενώ 

πρόσφατα πρόσθεσε και την ��ειροποίητη σάλτσα �απολιτέν με 

ντομάτα και λαχανικά� treasurefarm.gr

Ο���ΠΟ�

�������� ���� �������� 

�������

�ια από τις κορυ-

φαίες εταιρίες επε-

ξεργασίας τρο-

φίμων της Εγγύς 

Ανατολής, η ����� 

���� ������t��� 

������� από το 

Αμάν της �ορδα-

νίας, εταιρία που 

πλησιάζει τον ένα 

αιώνα δραστηριό-

τητας, διανέμει τα 

προϊόντα της στην 

ελληνική αγορά. � εταιρία είναι παγκοσμίως γνωστή για τις σάλ-

τσες και το χούμους που παράγει. � σειρά προϊόντων ����t� 

περιέχει κωδικούς που αφορούν τον επαγγελματία της εστία-

σης κι ένα από αυτά είναι το χούμους στη συσκευασία του ενός 

κιλού. �Κατανοώντας τις διαφορετικές ανάγκες των καταναλω-

τών μας, η ����t� έχει προσαρμόσει τη γκάμα των προϊόντων 

της για να παρουσιάσει σε μεγαλύτερα καταστήματα τροφίμων 

και ποτών, όπως ξενοδοχεία, εστιατόρια και ��t�����, την ευκολία 

που απαιτούν για τη λειτουργία τους, χωρίς συμβιβασμούς στην 

ποιότητα ή τη γεύση� αναφέρεται στο σχετικό δελτίο Τύπου.

mezete.com

� Πίτα για σουβλάκι με πραγματικό αλεύρι καλαμποκιού αποτε-

λεί πλέον έναν από τους πιο ταχυκίνητους κωδικούς της ������t � 

Καλοϊδάς Α�ΕΕ. � εταιρία, αφουγκραζόμενη την τάση της αγο-

ράς, αναβάθμισε την Πίτα με Αλεύρι Καλαμποκιού κατατάσσο-

ντάς την στους t�� � κωδικούς της παραγωγικής δυναμικής της. � 

������t Καλοϊδάς παρουσιάζει το αναβαθμισμένο προϊόν της, Πίτα 

με Αλεύρι Καλαμποκιού, για όλους τους επαγγελματίες που τη χρη-

σιμοποιούν. � ποιότητα της ������� μεταφέρθηκε και στην πίτα με 

αλεύρι καλαμποκιού. Παραμένει αφράτη και διατηρεί την ελαστικό-

τητά της αρκετές ώρες μετά το ζέσταμα, γεγονός που την καθιστά 

ιδανική για ��������. � Πίτα με Αλεύρι Καλαμποκιού της ������t Κα-

λοϊδάς διατηρεί το μέγεθός της, χωρίς να μαζεύει μετά το ζέσταμα, 

ακόμη ένα πλεονέκτημα που την κάνει να υπερτερεί από τις υπόλοι-

πες καλαμποκόπιτες της αγοράς. elviart.gr
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Το διαδίκτυο  αποτελεί μια άμεση και σύγχρονη 

μέθοδο διαφήμισης για το οποίο το GRILL 

MAGAZINE έχει δημιουργήσει συγκεκριμένα και 

καλά μελετημένα επικοινωνιακά «εργαλεία» που 

είναι στη διάθεση των εταιρειών για προβολή 

σε ένα εξειδικευμένο κοινό που έχει δομηθεί όλα 

αυτά τα χρόνια παρουσίας και δράσης της O.MIND 

CREATIVES στην αγορά της Μαζικής Εστίασης και 

του Fashion Dinning. 

  Web Site: Προβολή με διαφημιστικά BANNERS 

διαφόρων διαστάσεων στο www.grillmagazine.gr 

με link που παραπέμπει σε εταιρική ιστοσελίδα, ή 

σε PDF κατάλογο, ή σε φόρμα επικοινωνίας που 

οδηγεί τους αναγνώστες του site στον ιστότοπο 

του διαφημιζόμενου. 

• 9.500 users/μήνα 

• 22.000 impressions/μήνα 

• 2 λεπτά μέσος όρος παραμονής

  Newsletter: Παρόμοιος τρόπος προβολής 

γίνεται μέσω του 15νθήμερου Newsletter του 

GRILL MAGAZINE, με ηλεκτρονικό BANNER για να 

επιτευχθεί ο σκοπός του διαφημιζόμενου. Η βάση 

αποδεκτών αποστολής του Newsletter αριθμεί 

αυτήν την περίοδο 15.000 e-mails και συνεχώς 

ανανεώνεται και αυξάνεται.  

Δείτε εδώ το Newsletter

  Social Media: Αποτελεσματικός και γρήγορος 

τρόπος προώθησης και διαφήμισης, που 

επιτρέπει στις επιχειρήσεις να εισέλθουν άμεσα 

σε πολλά υποσχόμενες νέες αγορές, είναι τα 

social media του περιοδικού, που κατάφερε να 

δημιουργήσει ένα κοινό από χιλιάδες followers 

σε Facebook, Instagram και LinkedIn. Μέσα από 

αυτές τις επιτυχημένες πλατφόρμες κοινωνικής 

δικτύωσης δίνεται η δυνατότητα στους 

διαφημιζόμενους να γίνονται αναρτήσεις (post) 

για λογαριασμό τους, για διάδοση ειδήσεων 

στο ευρύτερο κοινό της αγοράς της Μαζικής 

Εστίασης και του Fashion Dinning.

ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ

Πατήστε στα εικονίδια για να 

δείτε τα social media

4

www.grillmagazine.gr

· Web Site · Social Media · Newsletters ·

Newsletter Facebook Web Site

Μ.Ο. 
2021

https://grillmagazine.gr
https://prnt.sc/26koat8
http://www.ml2.gr/np/display.php?M=149536&C=96887eb19bdf2f504c052226d907f1cd&S=1182&L=70&N=635
https://grillmagazine.gr
https://www.facebook.com/grillmagazine.gr
https://www.instagram.com/GRILL_Magazine/
http://www.linkedin.com/company/omind-creatives
https://grillmagazine.gr
https://prnt.sc/26koat8


Μια καλή ευκαιρία για άμεση προβολή και 

εμπορικές συναντήσεις των εκθετών με την αγορά 

της Μαζικής Εστίασης και του Κρέατος είναι η 

επαγγελματική έκθεση MEAT & GRILL DAYS, η 

οποία διοργανώνεται από το 2012 στο εκθεσιακό 

κέντρο Metropolitan Expo στην Αθήνα. Η έκθεση 

συγκεντρώνει τους επαγγελματίες από την 

Ελλάδα και το εξωτερικό που δραστηριοποιούνται 

στους κλάδους της Μαζικής Εστίασης, του 

Ψητοπωλείου και του Fashion Dinning, καθώς και 

της Επεξεργασίας του Κρέατος, τους αγοραστές και 

τα κρεοπωλεία και τις επιχειρήσεις μηχανημάτων 

επεξεργασίας. Αριθμεί περισσότερους από 18.000 

επαγγελματίες επισκέπτες και 220 εκθέτες, με 

συνεχόμενη ανάπτυξη και εξέλιξη σε επίπεδο 

διοργάνωσης και προσέλκυσης. Προσφέρει 

πολύτιμη γνώση και διαδίδει καινοτόμες ιδέες σε 

επισκέπτες και εκθέτες, παρουσιάζει όλες τις νέες 

τάσεις της αγοράς και συμβάλλει στην εξωστρέφεια 

του επιχειρείν, δίνοντας ραντεβού με τον 

επιχειρηματικό κόσμο κάθε 2 χρόνια. Περισσότερες 

πληροφορίες είναι διαθέσιμες στην επίσημη 

ιστοσελίδα της έκθεσης www.meatdays.gr

ΕΜΠΟΡΙΚΗ ΕΚΘΕΣΗ “MEAT & GRILL DAYS” 

www.meatdays.gr

5

Πληροφορίες | Επικοινωνία: 210 9010040 • info@omind.gr
Λεωφ. Συγγρού 187 • Νέα Σμύρνη • www.omind.gr

Μαζί και οι Εκθέσεις

http://www.meatdays.gr
http://www.meatdays.gr
https://www.meatdays.gr
https://www.meatdays.gr
https://www.frozenfoodexpo.gr
https://dairyexpo.gr

